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LEITBILD GESTERN, HEUTE UND MORGEN 

 Funktionen 

 
 Bedeutungen 
 

 Wichtigkeiten 



 Orientierung 

 Sicherheit 

 Identifikation 

 Begeisterung 

FUNKTIONEN  
MIT 

 STRAHLKRAFT 



LEITBILD UND MARKE 

Starke Marken… 
 

− haben Bekanntheit 

− haben spontan positive Assoziationen 

− haben Distanz zum Mitbewerb 

− erzeugen Identifikation bei Menschen 

− geben Lebensqualität und Sicherheit 
 

Starke Marken haben starke Leitsätze! 
 



 Leidenschaft, die motiviert 

 Innovationen, die faszinieren 

 Erzählungen, die begeistern 

 Bewusstsein, das Werte schafft 

 Emotionen, die bewegen 

 Nummer 1 sein und bleiben 

WIE WIRD EINE 
MARKE ZU EINER 

LOVE BRAND? 



Starke Menschen leben  

in starken Städten mit Strahlkraft! 

 

 

ZIELGRUPPEN 
FÜR STARKE 

MARKEN 



WERTSCHÄTZUNG & WERTSCHÖPFUNG 

 Am Beginn war Wertschätzung… 
 
 …und dann erfolgte strategische und ökonomische Wertschöpfung! 

 
 
 
 Leitbild, Marke und Markenwert sind sich ergänzende Geschwister! 



 einfach 

 klar 

 verhaltensbestimmend 

 lohnend 

 motivierend (bis zur Begeisterung) 

 sinnstiftend 

EIGENSCHAFTEN 
EINES  

GUTEN LEITBILDES 



LEITBILDER MIT MEHRWERT 

 Aus Information wird Begeisterung! 
 
 Aus Wissen wird Bewusstsein! 
 
 
 Aus Begeisterung und Bewusstsein entsteht  

der ganz besondere Mehrwert! 



 Top-down / Bottom-up – beides möglich 

 Kernkompetenzen – bitte alle nutzen! 

 Vision ist der Polarstern schlechthin! 

 Position erzeugt Glaubwürdigkeit und Klarheit! 

 Führungspersönlichkeiten dahinter – 
Eigenschaften, Merkmale und Verhaltensmuster 

WER MACHT´S UND 
UNTER WELCHEN 

VORAUSSETZUNGEN 



Viel Spaß beim Umsetzen! 



DANKE  
FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT! 

Dwww.bmm.at 
 
 

… und wir freuen uns auf ein Wiedersehen auf 
https://www.facebook.com/bmmgraz/ 
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